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TIRPITZ : INTRODUKTION





BLÅVAND

DANMARKS VESTLIGSTE STED
STØRSTE TURISTKOMMUNE UDENFOR KØBENHAVN
+ 4 MILLIONER TURISTOVERNATNINGER ÅRLIGT
EUROPAS BEDSTE CAMPINGPLADS + SOMMERHUSE
70% GENBESØG







MUSEET FOR VARDE BY OG OMEGN : 2007

DYRT I DRIFT : SVÆRT AT FORNY

http://www.vardemuseum.dk/Olgod.htm


UDGANGSPUNKTET : MEGET TRADITIONELLE UDSTILLINGER…



Ambition:
At lave et museum, der:

- kan måle sig med de bedste i Europa
- er målrettet til dem, der ikke går på museum
- giver gæsterne et nyt sæt øjne at se på 

Vestjylland med
- og samtidig er Danmarks sjoveste museum



TIRPITZ : TYSK KANONBUNKER : BYGGEPLADS 1944 - 1945



TIRPITZ : DE SKJULTE HISTORIER

‘SMUGLERBY’

STRANDEDE SKIBE

REDNINGSBÅD

KANONSTILLING

SANDFLUGT

PLANTAGE

RAVJÆGERE

DOGGERLAND

WWII BYGGEPLADS

MILITÆROMRÅDE

FØRSTE TURISTER

ARKÆOLOGISKE FUND



TIRPITZ : DRIFTSIDÉ



TIRPITZ : INTRODUKTION

ÅBNING: 29 JUNI 2017
ER: ET UDSTILLINGSSTED UNDER VARDEMUSEERNE
ARKITEKT: BIG BJARKE INGELS GROUP
UDSTILLINGSDESIGN: TINKER IMAGINEERS
UDSTILLINGSOPBYGNING: KLOOSTERBOER DECOR
3 PERMANENTE UDSTILLINGER
1 SÆRUDSTILLINGSRUM 
1 GL BUNKER

FORVENTET ÅRLIGT BSØGSTAL : 100.000
BESØGENDE TIL I DAG: 447.000



Pointe nr 1:

Sæt ambitionsniveauet højt og tro 
på mirakler… 
for de sker alligevel hele tiden….



KVALITATIV UNDERSØGELSE : IKKE BRUGERE



KVALITATIV UNDERSØGELSE : POTENTIELLE BRUGERE



KVALITATIV UNDERSØGELSE : SOCIAL OPLEVELSE



TIRPITZ : GÆSTERNE : PÅ FERIE : AFLAPNING : SOCIALE AKTIVITETER

SVÆRE AT NÅ!

MUSEUMSVANTE

SKULDERSÆSONER

3 GENERATIONER

NOGET FOR ALLE

DET SKAL VÆRE SJOVT 
OG HYGGELIGT

GÅR NORMALT IKKE PÅ 
MUSEUM I FERIEN

SOCIALE AKTIVITETER

MANGE AKTIVITETER

VIL GERNE LAVE NOGET SOM 
DE STORE BØRN LÆRER 
NOGET AF

NØRDERNE

DE NYE NØRDER



Pointe nr 2:

Definer dine målgrupper, 
lær dem at kende, 
beskriv hvilke læringsstile, 
der passer til dem. 

Og husk:



WE ARE 
NOT 

VISITORS



Pointe nr 3

Kend dig selv og dit hold. 
Skriv en bibel… 
og hold kursen!



HVAD SYNES VI SELV ER EN GOD OPLEVELSE?



TIRPITZ : FORMIDLINGSPRINCIPPER : FORMULERET INDEN DESIGN



TIRPITZ : GALLERI : HAVETS GULD : SKATKAMMER

MÅLGRUPPE : MUSEUMSVANTE GÆSTER 40+ 

FORMIDLINGSGREB :  UDDYBEDE HISTORIER OG GODE GENSTANDSTEKSTER



TIRPITZ : DEN GAMLE BUNKER 

OPLEVELSESJÆGERE



TIRPITZ : GALLERI : EN HÆR AF BETON

MÅLGRUPPE : FAMILIER MED BØRN 10+ OG (UNGE) VOKSNE



TIRPITZ : FORMIDLINGSPRINCIP : SANSELIGE OPLEVELSER : 
SOUNDSCAPES OG BILLEDER FREM FOR GENSTANDE



TIRPITZ : GREB: HISTORIERNE ER VIGTIGST – GENSTANDENE ER STATISTER



TIRPITZ : COMPLETENESS IS NOT A GOAL : DER ER ALTID MERE AT FORTÆLLE : 
MUSEET ER IKKE DEN BEDSTE RAMME FOR ALLE HISTORIER :



TOTALOPLEVELSE: UDSTILLINGSDESIGN MATCHER OG STYRKER ARKITEKTUR



TIRPITZ : GALLERI : DEN SKJULTE VESTKYST

MÅLGRUPPE : FAMILIER DER NORMALT IKKE BRUGER MUSEER I FERIEN

FORMIDLINGSGREB : KRONOLOGISK : MÆRK SELV : HUMOR I GENSTANDSDISPLAY



TIRPITZ : GALLERI : DEN SKJULTE VESTKYST : SHOWMODE

MÅLGRUPPE : FAMILIER DER NORMALT IKKE BESØGER MUSEER

FORMIDLINGSGREB : 4D WAUW EFFEKT : ‘SOM I LEGOLAND’



TRANSFORMINING : 
LYD / SOUNDSCAPES, BEVÆGELSE OG FARVER ER EN VIGTIG DEL AF OPLEVELSEN



TIRPITZ : SOCIAL EXPERIENXE : FORMIDLINGSSTIL : FÆLLES FREMFOR INDIVIDUELT



TIRPITZ : FORMIDLINGSPRINCIP : INDSIDE : OUTSIDE : 3 FORSKELLIGE OPLEVELSER



TIRPITZ : FRAVALG AF TEKST :
STORT ARBEJDE : 
DYR LØSNING :
GÆSTERNE UVANTE MED DET 
MEN GODT!



TIRPITZ : FRAVALG AF TEKST : 
BØRN OG VOKSNE PÅ LIGE VILKÅR



2/3 listen to 
45 min – 1h45



“For the first time 
I find WWII interesting”



“SO much better than 
LEGOland”



MÅLGRUPPER : 
DER KOMMER 
ANDRE END DU 
REGNER MED

ARKITEKTUR-
LOVERS



TIRPITZ :  MÅLGRUPPER DU IKKE HAVDE REGNET MED



TIRPITZ :  MÅLGRUPPER DU IKKE HAVDE REGNET MED



PROVARDE : HVORFOR VIL DU ANBEFALE BLÅVAND? : 2014



PROVARDE : HVORFOR VIL DU ANBEFALE BLÅVAND? : 2017



Bonuspointer

• Pointe 4: målgruppen skal følges til dørs – hvis det 
er dem, der sjældent går på museum, skal man 
undgå tekst. Omvendt: gerne tekst til de erfarne.

• Pointe 5: der kommer andre end dine målgrupper
• Pointe 6: der skal være forskel på museer. Dyre 

udstillinger målrettet strandturister skal ikke være 
alle steder. Vardemuseerne vil gerne være et 
turistmuseum med lokal stolthed.

• Pointe 7: Hav fokus på gæstens oplevelse – tænk 
service







Opskriften:

Kend dine målgrupper

Design rammerne så de passer til ambitionen

Design indholdet, så det passer til målgruppen – og 
rammerne

Design servicen, så dine gæster føler sig set og velkomne

Bliv ved med at interessere dig for dine gæster og deres 
oplevelse. Oplevelsen må gerne være endnu bedre, når de 
kommer næste gang…
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