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feellesskab som vandrekoncept
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200 ildsjeele

steerkt brand

11000 vandrere

10.000 fglgere

3300 solgte kort

12M Kr omseetning

5 nye B&B, 5 shelters
Udsolgt uge 29 og 30

Mobilisering af lokale ressourcer 9
r

1. Intern branding:
rekruttering af ildsjeele

2. Ekstern branding:
Markedstilpasset
vandringsdesign

3. Projektstyret
partnerskab: kobling af
offentlige og private
aktarer i netveerk
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