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HIRTSHALS
1 FISKEFESTIVAL

Barnefamilien som malgruppe

Anette Therkelsen & Camilla Overgaard
Larsen, Aalborg Universitet

Festivallen - kort fortalt

Hirtshals Fiskefestival har siden 2009 veeret
en arligt tilbagevendende begivenhed, som
laber over tre dage i begyndelsen af august.
Fiskerierhvervets hovedaktarer, Forsker-
parken og ca. 200 frivillige er de primere
kraefter bag festivallen. Pa indholdssiden kan
festivallen illustreres pa falgende vis:
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Bespg v. fiskerierhverv Fisketory
~ Aktiviteter m, fisk

Muligheder for at smage forskellige typer fisk
er i fokus, primeert pa festivallen via smage-
boder og fiskebuffet om aftenen men en
enkelt dag ogsa i form af salg af frisk fisk til
egen tilberedning. Aktiviteter med fisk
afvikles hovedsageligt pa festivallens forste
dag i form af et madveerksted for bgrn, og
derudover findes spredte bgrneaktiviteter som
“ror en krabbe” og “gat en fisk™. Historien
om fiskeriets betydning for byen forteelles via
guidede sejlture i Hirtshals havn og en enkelt
eftermiddag holder fiskerierhvervet pa havnen
Abent Hus. Derudover kan de besggende
oververe en kokkekonkurrence blandt

nordjyske gourmetrestauranter, som tilbereder
arets udvalgte fisk ledsaget af nordjyske
ravarer. Samt kéringen af Arets Bjesk, hvor
bade professionelle og amatarer dyster i at
fremstille denne egnsspecialitet. Endelig er
jazzmusik og gltelt ogsa en del af festivallen.

10-15.000 gaester besgger hvert ar festivallen,
og de kommer primert fra lokalomradet og
det gvrige Nord- og Midtjylland. Ca. en
tredjedel af de besggende kommer fra andre
dele af Danmark samt fra udlandet, og er i
hovedsagen geester som i forvejen opholder
sig pa ferie i regionen. Festivallen har et godt
tag i de modne par (55+), hvorimod barne-
familier er mindre markant tilstede. Derfor er
det relevant at finde ud af, hvordan Hirtshals
Fiskefestival kan gares mere attraktiv for tu-
rister, serligt bgrnefamilier. Da flere kystnaere
fadevarefestivaller har mange lighedstraek
med Hirtshals Fiskefestival, kan svaret pa
dette spargsmal veere brugbart for en bredere
kreds af festivaller.

Barnefamiliers oplevelse af festivallen

Pa basis af interviews, korte snakke og
indgaende observationer over festivallens tre
dage i 2017 tegner der sig bade et billede af
bgrnefamiliernes foretrukne oplevelser, og
hvordan de pa den baggrund vurderer
Hirtshals Fiskefestival.

Grundlaeggende gnsker bgrnefamilierne
aktiviteter, de kan veere sammen om, dvs.
maden er et middel til samveer, ikke et mal i
sig selv. Familierne naevner aktiviteter, som
involverer barnene i at smage, rore, lugte,
gerne skabe noget og maske konkurrere,
primert for at fa en sjov oplevelse. Forzldre-
ne star primaert pa sidelinjen, tager billeder og
kommer med opmuntrende kommentarer,
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men i de tilfeelde hvor foreeldrene involverer
sig mere aktivt, skaber det megen snak, grin
og latter i familien bade under og efter akti-
viteten. At man samtidigt lserer noget om fisk,
fiskeri, sund mad og tilberedning af fisk be-
tragtes som en sidegevinst, ikke det primeere.
Barnefamilierne eftersparger saledes falles
sjove madoplevelser, som stimulerer alle san-
ser, involverer bgrn og i en vis grad voksne i
medskabelsen, og som resulterer i gode histo-
rier, som kan forlaenge oplevelsen efter besg-
get er slut.

Pa den baggrund far Hirtshals Fiskefestival
vurderingen: ”Ok”. Der er rig mulighed for at
smage fisk, men derudover vurderes aktivi-
tetsudbuddet til at veere for begraenset, bade i
antal og det faktiske indhold af en given akti-
vitet. Med andre ord, at lgfte en krabbe og
teste sin viden om fisk via tre spgrgsmal er
ikke nok til at tilfredsstille barnefamilier i
dag. Derudover opleves en formidling som
primeert er henvendt til de voksne, eksempel-
vist pd havnerundfarten, hos erhvervsaktar-
erne, som holder Abent Hus, og til kokke-
konkurrencen. Resultatet er, at barnene keder
sig efter kort tid, og familien forlader festival-
len efter et par timer. En klar undtagelse er
dog Madveerkstedet, som er at finde pa festi-
vallens farste dag. Her involveres bgrn, og til
dels foraeldre, i filettering af fisk, historier om
fisk og ernaring, tilberedning af en lille fiske-
ret, som spises pa stedet, og der er mulighed
for at kreere et aftensmaltid til at tage med
hjem. Der skabes saledes en involverende,
sammenhangende oplevelse fra ”haw til
maw”’, som kan huskes og genfortelles.
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Fra samskabelse til sam-innovation
Madveerkstedet demonstrerer, at Hirthals
Fiskefestival har taget det farste skridt
henimod samskabende fadevareoplevelser. En
udbredelse af dette koncept til flere af festi-
vallens aktiviteter vil kunne gge bgrnefami-
liernes tilfredshed, og dermed tiltreekke flere
af dem i fremtiden. Samskabende aktiviteter
imgdekommer dog ikke kun bgrnefamiliernes
behov. Gennem den taette kontakt til gaesten,
har aktgrerne mulighed for at indhente direkte
viden om markedet — en viden som er sver at
treekke ud af et spgrgeskema, men som kom-
mer frem, nar gaester og udbyder ger noget
sammen. Hvis denne viden indhentes syste-
matisk skabes et godt grundlag for at videre-
udvikle festivallen sammen med gaesten
fremover.

Hvad kan fgdevarefestivaller laere af dette:

e For at tiltreekke barnefamilier skal et
bredt udvalg af aktiviteter tilbydes og
formidles til bade bgrn og voksne.

e Sjove, sansestimulerende madoplevelser,
som involverer hele familien, resulterer i
gode historier og understgtter det gode
samveer i familien.

e Samskabende aktiviteter muligger direk-
te viden om markedet og skaber basis for
fremtidig innovation.
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